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La rivoluzione nel mondo dell’e-commerce è in atto, e il protagonista è un attore inaspettato:
TikTok. Il gigante dei social media, noto per i suoi brevi video virali, sta ora sfidando colossi come
Amazon e Walmart. Il Wall Street Journal, riconosciuto organo di stampa finanziaria, ha
recentemente definito quest’ultimi “dinosauri”, suggerendo una possibile minaccia alla loro
posizione dominante nel commercio elettronico.

Innovazione e semplicità: le Armi di TikTok

La forza di TikTok risiede nella sua straordinaria semplicità. In Paesi come Stati Uniti, Regno Unito,
Filippine e Vietnam, dove il servizio è già operativo, TikTok ha lanciato una specifica applicazione
per i venditori. Negli USA, ad esempio, questa app si chiama “TikTok Shop Seller Center”, che
permette ai venditori di registrarsi e aprire facilmente un negozio online.

Modalità di vendita uniche e versatili

TikTok offre ai venditori diversi modi innovativi per presentare i loro prodotti:



1. Live Streaming: I venditori possono truccarsi in diretta, mostrando i benefici dei prodotti,
come un rossetto, con link diretti ai prodotti nel video.

2. Video Registrati: I venditori possono caricare video promozionali con link ai prodotti, senza
la necessità di una diretta.

3. Influenza Sociale: I prodotti possono essere recensiti da influencer, che ricevono una quota
sulle vendite derivanti dalle loro recensioni.

Queste strategie, seppur inizialmente considerate non in linea con il gusto americano secondo il
settimanale “Time”, stanno guadagnando terreno senza evidenti segni di rifiuto.

Vantaggi integrati nella piattaforma

Un aspetto cruciale dell’offerta e-commerce di TikTok è l’integrazione completa all’interno della sua
piattaforma. Ciò include i benefici in termini di sicurezza dei pagamenti, offrendo così
un’esperienza utente fluida e sicura. La piattaforma si sta dimostrando un ecosistema completo per
il commercio elettronico.

Un cambio di paradigma nel commercio elettronico

Il Wall Street Journal avverte che l’ignoranza da parte di giganti come Amazon e Walmart verso
questa innovazione potrebbe essere rischiosa. L’ascesa di TikTok nell’e-commerce segna un
punto di svolta significativo, proponendo un modello di business che combina intrattenimento e
vendita in modo unico e coinvolgente.

TikTok non è più solo una piattaforma di social media, ma un emergente e potenziale gigante nel
commercio elettronico, portando una ventata di innovazione e sfidando i tradizionali modelli di
business nel settore.

Riferimento articolo: https://innovationisland.it/tiktok-sbarca-sulle-commerce-e-sfida-amazon/

Generato il 16/08/2026


